




Factors for success: 

 

Politicians  

Facts 

No ordinary advertising 

Involvement of  many 



Strategic-groupe Politician 
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Tradition

Skogen

Rent

Semester

Hemma

Lust

Erotisk spänning

Nöje
Kärlek

Vildrike

Skidåkning

Entreprenörskap
Trendigt

Vad driver flytt till Dalarna? 

(Riks) 

Bas: besvarat  4+5 



Skidåkning 

Vilja 

Skapandekraft 

Lust 

Siljan 

Space 

for minds 

Vildrike 

 

 
Arbete 

Skogen  

Orört 

Spännande 

Nära 

Jakt och fiske 

Allemansrätten 

BlåbärUrsprung 

Mörkt - berättelsen  

kring elden  

Ett rum för fantasin 

Känna delaktighet i  

något större 

Näringsliv 

Entreprenörslandskap 

Svängrum 

Forskning 

Industri 

Turism 

Plats för expansion 

Jordmåner 

Bygga 

Lojala/tjurskalliga 

Drömförverkligande 

Leva och bo 

Hemma 

Kreativ ensamhet 

Storslaget 

Den nya tanken 

Himlen och ljuset 

 

Vidd 

Frisk luft 

Tid för lugn 

Inre stillhet 

Fjällen 

Snö 

Fest 

Äventyr 

Rekreation 

Semester 

Umgänge 

Vasaloppet 

Familj 

Tradition 

Musik 

Mötesplats 

Lycka 

Dalahäst 

Dans 

Hantverk 

Kultur 

Kulturell kontext 



Applikationer 

Aktiviteter 

PR 

Skidåkning 

Vilja 

Skapandekraft 

Lust 

Siljan 

Space 

for minds 

Vildrike 

Arbete 

Traditionell väg 

Någonting fantastiskt 

kommer att hända 

Det finns mer i det du 

tittar på än det du ser 
Personligt 



PR 
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Presentation/  

Sälj 

 

Marknadsplan 

 

 

 

 

Kommunikationsstrategi 



Creating context 
Brand Mission - varumärkets existensberättigande 

 
Original Sweden 
Brand Positioning - skapar värde genom särskillnad 

 
Move Forward 
Brand Promise - vad varumärket representerar 

 

Proud, Progressive & Real 
Brand Personality - varumärkets tilltal och tonläge 

Varumärket  Dalarna 



 
 

” Why don’t we call them?” 



 

 





 
 

”We engage the best…..!” 





 
 

” It’s all about the people that we 

want to move to us” 





2003-2010 









Vad tänker du på när du ser en dalahäst?  



99% 



4,2 av 5 



51% 



25% 
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http://www.google.com/imgres?imgurl=http://www.almi.se/Global/Dalarna/Bilder/%C3%96vrigt/invest_in_dalarna.jpg&imgrefurl=http://www.almi.se/dalarna/&usg=__Rseaw09OaJ8wZ3uJXFHbMugoxjU=&h=101&w=100&sz=2&hl=sv&start=4&um=1&itbs=1&tbnid=BbxNwzD5GpNjFM:&tbnh=83&tbnw=82&prev=/images?q=invest+in+dalarna&um=1&hl=sv&rls=com.microsoft:sv:IE-SearchBox&rlz=1I7ADBR_en&tbs=isch:1
http://www.siljan.se/
http://www.hedemora.se/startsida__1
http://www1.smedjebacken.se/2.216a468d124524b857b80003027.html
http://www.avesta.se/
http://www.google.com/imgres?imgurl=http://kli.eniro.se/mncpfile/46/2082/Ssaterliten.jpg&imgrefurl=http://kli.eniro.se/kommuner/s%E4ters+kommun/2082&usg=__-AeE3r2IRTzUxsQvXxA_qE3cd2s=&h=118&w=110&sz=5&hl=sv&start=17&um=1&itbs=1&tbnid=bg693nQkJJuCbM:&tbnh=88&tbnw=82&prev=/images?q=s%C3%A4ters+kommun&um=1&hl=sv&sa=N&rls=com.microsoft:sv:IE-SearchBox&rlz=1I7ADBR_en&tbs=isch:1
http://www.google.com/imgres?imgurl=http://www.mora.opennet.se/media/cache/img/OPNMOR/2007/02/Atlas/Media/modules/articleimages/OPNMOR/2007/02/08/17/morakommun_1238054905.png&imgrefurl=http://www.mora.opennet.se/pages/morastadsnat&usg=__54X5ui9yrQCAGUfrGpJoGlivnV0=&h=200&w=200&sz=25&hl=sv&start=18&um=1&itbs=1&tbnid=X4E9rYomvYtUgM:&tbnh=104&tbnw=104&prev=/images?q=mora+kommun&um=1&hl=sv&sa=N&rls=com.microsoft:sv:IE-SearchBox&rlz=1I7ADBR_en&tbs=isch:1
http://www.du.se/sv/
http://www.sodradalarna.se/
http://www.lansforsakringar.se/privat/sidor/default.aspx
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Better equiped in the Regional competition of   trade, investment, talent or people 

 

Awards = regional, national & EU 

 

Distinct identity in discussion of  bigger regions 

 

Increased tax income 

 

430 inflyttade families 

 

1 millon Euro 

Results 



Etablera 

Flytta-till 

Besöka 

Invest in 

”Stanna kvar”   

VM 2015 

Dansbandsvecka 

Peace & Love 

PM 12 

Dalabanan 

Sälen 

CCS 

Clas Ohlsson 

IKEA 

SSAB 

Epsilon 

…… 

…… 

 

Avesta 

Hedemora 

Säter 

Smedjebacken 

Ludvika 

Borlänge 

Falun 

Gagnef 

Älvdalen 

Vansbro 

Leksand 

Rättvik 

Mora 

Orsa 

Malung-Sälen 

= 5   x 15    x  X  = 24.000 
4.000.000.000 /år 



A regional ambition needs a regional 

identity, that we create together. 




