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EUROMONTANA jest europejskim stowarzyszeniem wielobranzowym
na rzecz wspodtpracy i rozwoju obszaréw gorskich. Grupuje ono
organizacje krajowe i regionalne réznych krajoéw rozszerzonej Europy:
agencje rozwoju regionalnego, samorzady terytorialne, organizacje
rolnicze, agencje ochrony $rodowiska, organizacje lesnictwa oraz
placéwki badawcze.

Zadanie Euromontany polega na promowaniu zywych gér poprzez
dziatanie na rzecz ogdlnego i zrbwnowazonego rozwoju oraz poprawy
jakosci zycia.

W tym celu Euromontana wspiera wymiane informacji i doswiadczen
miedzy tymi obszarami, organizujgc seminaria i konferencje, prowadzac
badania i realizujac projekty europejskie, a takze poprzez wspdtprace z
instytucjami europejskimi w zakresie tematéw zwigzanych z gérami.
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SLOWNICZEK:

P.D.O.:

P.G.I.:

T.S.G.:

O.F./BIO:

Protected Designation of Origin [oznakowanie zastrzezone dla produktu
danego pochodzenia] — wspdlnotowe oznakowanie jakosciowe dla produktéw
rolno-spozywczych (CE 2081/92)

Protected Geographical Indication [oznakowanie zastrzezone dla danego
pochodzenia geograficznego] — wspdlnotowe oznakowanie jakoSciowe
pochodzenia geograficznego produktéw rolno-spozywczych (CE 2081/92)

Traditional Specialities Guaranteed [oznakowanie zastrzezone
poswiadczajace tradycyjng specjalno$¢] - wspolnotowe oznakowanie
jakosciowe dla produktéw rolno-spozywczych (CE 2082/92)

Organic farming [oznakowanie zastrzezone dla produktdw upraw

ekologicznych] — wspdlnotowe oznakowanie jakoSciowe dla produktéw rolno-
spozywczych (CE 2092/91)
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METODYKA PROJEKTU DOTYCZACEGO
JAKOSCIOWYCH PRODUKTOW GORSKICH

Program badawczy Euromontany, trwajacy dwa lata i realizowany we wspOtpracy z 13
organizacjami z 8 krajow europejskich, miat na celu dostarczenie danych strategicznych dla
rozwoju i waloryzacji jakoSciowych produktéw gorskich w Europie. Euromontana — przy wsparciu
komitetu sterujgcego — wypracowata w oparciu o te dane pewne propozycje dziatan na rzecz
produktéw gorskich. Te propozycje sq dwojakiego rodzaju: polityczne i dotyczace wspdtpracy.

W celu zebrania i pozyskania odpowiednich informacji przeprowadzono dwuetapowe badania
kwestionariuszowe w 10 badanych obszarach objetych projektem, przy pomocy osrodkéw w
terenie. Nastepnie te dane zostaty poddane analizie przez komitet sterujacy sktadajacy sie z
ekspertdéw z 8 krajow.

1/ 10 obszaréw objetych badaniem w ramach projektu

Znaczna réznorodno$¢ gor europejskich, zarowno jesli chodzi o uksztattowanie geograficzne, jak i
klimat, jest reprezentowana przez 10 obszaréw objetych badaniem (Sabaudia - Alpy Pofnocne we
Frangji; prowingie Turynu i Trydentu - Alpy Zachodnie i Wschodnie we Wioszech, region Pindos i
Cholomondas w Grecji; Karpaty Wschodnie w Rumunii; Andaluzia (3 strefy) i Kraj Baskow w
Hiszpanii; region Sogn w Norwegii; Tatry w Polsce; Szkockie Highlands w Wielkiej Brytanii).

Definicje gor, jakie zastosowano dla okreslenia obszaréw badanych, s badz definicjami podanymi
przez kraje cztonkowskie w zastosowaniu rozporzadzenia CE nr 1257/1999, ktdére ustala kryteria
identyfikujace obszary gdrskie w ramach Wspdlnej Polityki Rolnej, badz tez, z braku takowych, sg
to pozostajgce w mocy definicje krajowe czy regionalne.

2/ 3 osie badawcze

Badanie zostato przeprowadzone w oparciu o nastepujace trzy osie gtéwne:

0$ 1 dotyczy cech jakosciowych produktdw pochodzacych z obszaréw gorskich, czyli metod
produkgcji i/lub przetwdrstwa surowcow, lokalizacji geograficznej oraz zwigzku tych produktow z
danym obszarem geograficznym. Powigzania produktow rolnych z lokalng tradycjg i kulturg zostajg
rowniez uwzglednione.

0$ 2 odnosi sie do strategii na rzecz rozwoju istniejacych inicjatyw w zakresie jakosci oraz
procedur marketingowych, z uwzglednieniem réznorodnosci produktéw z obszaréw gorskich.
Zebranie wielu informacji pozwoli dokona¢ analizy i poréownania inicjatyw uwienczonych sukcesem
a takze tych, ktére uwaza sie za niepowodzenia.

0$ 3 dotyczy strategii i przepisow stanowigcych ramy inicjatyw zmierzajacych do uznawania jakosci
na poziomie europejskim, krajowym i regionalnym (rodzaje istniejacych znakdw jakosci, systemy
kontroli, ...). Ta cze$¢ programu pozwala ustali¢ zastane systemy uznawania jakosci, urzedowe czy
prywatne, w poszczegodlnych krajach europejskich uwzglednionych w projekcie.

3/ Ankiety w trzech czesciach przeprowadzone w terenie

Pierwsza ankieta pozwolita zebra¢ dane dotyczace 122 produktéw z 10 badanych obszardéw.
Produkty te sg specyficzne dla obszaréw gdrskich poprzez tradycje, ktorg przedstawiajg, poprzez
kulture, wizerunek u konsumentéw i/lub ich realny wptyw na gospodarke lokalng i na rozwdj. Z
jednej strony przeprowadzono analize iloSciowg w odniesieniu do 122 produktéw, a z drugiej —
analize jakosciowq dotyczacg 97 sposrod nich, przez niektdrych ekspertow z komitetu sterujacego
projektu.
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Study areas from the MQP project - EUROMONTANA

1/ Northern Alps (the Savoie) - FRANCE

2/ Province of Turin — Occidental Alps - ITALY

3/ Oriental Carpathes - ROMANIA

4/ Sevilla & Cordoba — 3 areas in Andalucia - SPAIN
5 Sogn Region - NORWAY

6/ Basque Country - SPAIN

7/ Podhale Region — Tatras Mountain - POLAND

&/ Highlands of Scotland - GREAT BRITAIN

9/ Provincia de Trento - ITALY

107 Pindos and Cholomondas Renions - GREECE e B S
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STRESZCZENIE WNIOSKOW

A — JAKOSC GORSKICH PRODUKTOW ROLNO-SPOZYWCZYCH

Program badawczy uwypukla fakt, ze produkty rolno-spozywcze badane w ramach tego projektu
posiadajg pewien zespot specyficznych cech charakterystycznych, wynikajacych z ogolnych
warunkéw srodowiska gdrskiego oraz z warunkdéw lokalnych, jakie spotyka sie na tych obszarach.
Jednakze nie kazda z tych cech specyficznych (mierzalnych, charakteryzujacych te produkty)
wystepuje systematycznie w kazdym z tych produktdw. Mozemy tytutem przyktadu wspomnie¢ o
szczegdinym smaku, o bardziej zwartej konsystencji, o szczegdlnych walorach odzywczych, o
produktach pozbawionych niektdrych chordb.

Na tyle, na ile przeprowadzone badanie zdaje sie wskazywac przy pierwszym podejsciu na wielkq
ztozonoS¢ i roznorodnoS¢ tej specyficznej jakosci produktdw gorskich, wynika to z dwdch
aspektow:

- gorskie srodowisko i jego zasoby naturalne zwigzane miedzy innymi z wysokoscia,
klimatem i nachyleniem zboczy (wody o stabych wahaniach temperatury i dobrze natlenione,
znaczne wahania temperatury pomiedzy dniem a nocg, bogactwo i nasycenie paszy, rzeskie
powietrze, bogata specyficzna flora...); te powigzania, zaobserwowane w 80% przypadkdw, nieraz
powinny zostac lepiej uzasadnione naukowo;

- praktyki produkcji i przetworstwa dostosowane do tych uwarunkowan i ograniczen gorskich
(dobor ras i odmian przystosowanych do tego $rodowiska, ekstensywna uprawa ziem rolniczych,
zywienie zwierzat w oparciu o lokalne zasoby naturalne, hodowla i uprawa dostosowane do por
roku, gospodarka pastwiskowa, tradycyjne metody przetwdrstwa, stosowanie lokalnych zasobéw —
jak np. drewno, ...).

Powigzania pomiedzy dwoma wyzej wymienionymi punktami a samymi produktami jawig sie jako
gtowny czynnik powodzenia rozwoju i waloryzacji produktéw gdrskich.

Ponadto badanie wykazuje jasno, ze te cechy specyficzne, stanowigce punkt startu projektu, nie sg
jedynymi cechami, ktorymi produkty gorskie moga i powinny sie szczyci¢. Metody rolnicze
stosowane na tych trudnych obszarach majq dla nich pozytywne nastepstwa (z punktu widzenia
wielofunkcjonalnosci). Pozwala to wnioskowac, ze te okolicznosci zewnetrzne odniesione do
produktow spozywczych, powigzane z ich cechami specyficznymi, pozwalajg wyrdzni¢ zestaw
wartosci stanowigcych podstawe « gorskiej » tozsamosci.

B — MIEJSCA PRODUKCII I PRZETWORSTWA PRODUKTOW

Wiekszo$¢ (59%) badanych produktdw wytwarzanych jest i przetwarzanych w catosci na
obszarach gorskich. Jedynie 8 produktéw ze 122 badanych (czyli 6%) wytwarzanych jest z
surowcow nie pochodzacych z gor, albo nie przetworzonych na obszarze gorskim. Wreszcie w 35%
przypadkow produkcja i/lub przetwdrstwo majg miejsce zarébwno w granicach obszaréw gdrskich,
jak i poza nimi (co wynika badz z tego, ze w ramach jednej produkcji niektére gospodarstwa czy
zaktady przetworcze zlokalizowane sg poza obszarem gorskim, badz z praktyki redykéw).
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C — STRATEGIE ORGANIZACII I WALORYZACII GOSPODARCZE]

Analiza uwypukla dwie gtdwne kategorie produktdw, wyrdzniajacych sie sposrdd innych,
konkurencyjnych produktéw, w szczegdlnosci tych, ktére nie pochodzg z obszarédw gorskich; s3 to:
- produkty, ktére promuje sie obiecujac nabywcy « naturalne warunki produkcji, wyjatkowe
srodowisko chronione »; s3 to czesto produkty wcale lub mato przetworzone, ale podlegajace
silnej konkurencji. Czynnikami sprzyjajacymi powodzeniu sqg: objecie przez operatoréw wptywu nad
catym fancuchem produkcji, skuteczno$¢ systeméw kontroli jakosci, dobre zarzadzanie i
wprowadzanie do handlu;

- produkty, ktére promuje sie obiecujac nabywcy <« produkt jedyny w swoim rodzaju,
specyficzny know-how kregu wytworcow na ograniczonym obszarze produkcji »;
oparte to jest na strategii produktu niszowego. Czynnikami sukcesu sg w tym przypadku
szczegdlny typ produktu wytworzonego zgodnie ze specyficzng praktykg oraz organizacja produkgji
w oparciu o struktury kolektywne, sprzyjajace przekazywaniu wiedzy z zakresu badawczo-
rozwojowego, doradztwa technicznego, kontroli jakosci i ochrony produktu.

Z drugiej strony projekt wyroznit trzy kryteria systematycznie stwierdzane w odniesieniu do
badanych produktéw, a ktére wptywaja bardzo korzystnie na rozwoju dziatan waloryzujacych
produkty gorskie; sq to:

» ogodlna charakterystyka produktow oraz « prawowito$¢» ich produkcji w obszarze gorskim
(dotyczy to warunkdw sSrodowiskowych i naturalnych, historii i tradycji, Scistych powigzan z
aspektem spotecznym i kulturowym, praktyki ekstensywnego wykorzystywania zasobow
naturalnych);

* zaangazowanie na rzecz tworzenia struktur promujacych przekazywanie wiedzy,
umiejetnosci, utatwiajacych zarzadzanie jakoscig, a takze wspdtudziat podmiotéw dziatajacych w
roznych dziedzinach, takich jak jakos$¢, prace badawcze, rozwdj gospodarczy, media i reklama...
badZz rozwijanie mechanizmdéw dla uzyskania certyfikacji wspdlnotowej; te struktury, czesto o
niewielkiej ztozonosci, umiejscawiajg producentdw i przetwdrcdw w samym centrum dziatania i
jego kontroli, przez co przyczyniajq sie do wzrostu ich odpowiedzialnosci;

» wsparcie dla projektow ze strony instytucji publicznych, w szczegdlnosci na etapie
wypracowywania i tworzenia projektu, zarowno w postaci wsparcia finansowego przeznaczonego
dla organizacji kolektywnych (inwestycje rzeczowe i niematerialne) jak i pomocy technicznej przy
wdrazaniu specyficznych rozwigzan.

Rynki i kanaty dystrybucji tych produktéw majq rézny zasieg, nawet jesli w niektdrych krajach
wystepujg gtdwnie krotkie kanaty dystrybucji z lokalng konsumpcja, sprzedazg bezposrednig
(wykorzystujacq ruch turystyczny w niektdrych regionach), czy nawet spozyciem wewnetrznym. Na
rynki krajowe czy miedzynarodowe docierajg przede wszystkim produkty gorskie markowe badz
opatrzone urzedowymi oznaczeniami europejskimi. W strukturze rolnej obszaréw gorskich nadal
czesto wystepujg mate gospodarstwa rolne.

Opracowanie to pozwolito rowniez wykazac, ze sg konieczne rdézne podejscia dla wielostronnego

zbadania kwestii waloryzacji produktéw gorskich. Uwarunkowania rdéznig sie w zaleznosci od
analizowanego regionu.

D — STRATEGIE IDENTYFIKACJI, PROMOCII I KOMUNIKACII

Komunikacja w odniesieniu do produktéw spozywczych z obszaréw gorskich jest bardzo
niejednorodna.

Oznakowania wspdlnotowe (P.D.O., P.G.I. czy BIO) sg przewaznie rzadko obecne, chociaz mozna

zaobserwowac silne zréznicowanie pod tym wzgledem w zaleznosci od badanych obszarow i typow
dziedzin.
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W niektdrych krajach oznakowanie jakosci dla rolnictwa ekologicznego jest w gruncie rzeczy
rzadko stosowane, chociaz niektdre produkty mogtyby spetnia¢ odpowiednie warunki.

Natomiast prywatne marki poswiadczania jakosci czy marki ochronne wprowadzane na poziomie
regionu i ustanowione przez miejscowe wiadze stanowiq istotne wsparcie w koncowym etapie
tancucha (w zakresie promocji, komunikacji, a czasem nawet strategii dystrybucji). Te dziatania,
czesto celowe w zakresie danego obszaru, petnig tez do pewnego stopnia role integrujaca.

W Polsce i w Rumunii brak jest — badz sg one nieliczne — instrumentéw publicznych czy
prywatnych dla identyfikacji produktdw, ktore sg czesto sprzedawane na zasadzie krétkich kanatow
dystrybucyjnych, bez opakowan.

Warto jednak odnotowaé, ze w zakresie produktow objetych badaniem bardzo rzadko stosuje sie
pojecie rodzajowe « gorski », natomiast niektore regiony nawigzujg posrednio do gér poprzez
swoje terytorium, kojarzone ze $srodowiskiem gor.

E — DZzIALANIA PUBLICZNE NA RZECZ IDENTYFIKACJI SPECYFICZNIE PRZEZNACZONE] DLA
GORSKICH PRODUKTOW SPOZYWCZYCH

W chwili obecnej istniejg dwa rodzaje dziatan podejmowanych przez instytucje publiczne w celu
identyfikacji produktéw pochodzacych z obszaréw gorskich, we Francji i we Wioszech, ale brak im
wzajemnej spdjnosci, a poza tym nie ma rzeczywistej strategii jakosci zwigzanej ze stosowaniem
tego okreslenia. Stabq strong tych dziatan jest w szczegdlnosci brak jakiegokolwiek przetozenia o
zasiegu wspolnotowym.

F - KONSUMENCI

Po nawigzaniu kontaktu ze stowarzyszeniami konsumenckimi mozna wysnu¢ wniosek, ze zadne
badanie konsumentéw w odniesieniu do produktéw gdérskich nie zostato wykonane, czy to na
poziomie krajowym, czy europejskim. Natomiast wykazaliSmy pewne zainteresowanie niektdrych
stowarzyszen konsumenckich, z ktérymi zostat nawigzany kontakt za posrednictwem BEUC (Bureau
Européen des Unions de Consommateurs — Europejskie Biuro Stowarzyszen Konsumenckich), dla
gtebszego rozpoznania tego tematu.
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KONKRETNE DOKONANIA W RAMACH PROJEKTU

A — EUROPEJSKA WITRYNA INTERNETOWA INFORMUJACA O PRODUKTACH GORSKICH

Adres: www.mountainproducts-europe.org

1/ Kontekst ogoiny

Gory oraz gorskie produkty rolno-spozywcze wzbudzajq coraz wieksze zainteresowanie, a na
poziomie regionalnym, krajowym czy ponad-krajowym w Europie powstaje wiele nowych
projektéw, badan czy opracowan. O ile istniejq pewne powigzania sieciowe i wysitki koordynacji w
ramach danego masywu gorskiego czy regionu, o tyle ubolewa¢ mozna nad brakiem wymiany
informacji na poziomie europejskim w zakresie tych wielu dziatan.

2/ Jaka witryna europejska i dla jakich uzytkownikow ?

Rézne przemyslenia, ktore wystapity w trakcie realizacji projektu, umozliwity stworzenie ogdlnych
ram dla opracowania witryny na rzecz wymiany informacji i wspotpracy w zakresie gorskich
produktéw rolno-spozywczych. Stawka jest stymulowanie inicjatyw i kreatywnosci podmiotéw
dziatajacych na obszarach gorskich oraz poprawienie skutecznosci i efektywnosci w zakresie
zagadnien wspolnych dla tych obszaréw w Europie. W tym celu proponowanymi srodkami sa:

- rozpowszechnianie ogétu danych i wynikdw z wykonania projektu o jakosciowych produktach
gorskich (zwanego na stronie internetowej projektem 2002 — 2004);

- umozliwienie dostepu do europejskiej sieci ekspertow, przedstawicieli branz, naukowcow,
technikow i dziataczy zycia publicznego;

- ufatwienie i promowanie wspotpracy poprzez rozpoznawanie konferencji, seminaridw,
warsztatow, projektow regionalnych, krajowych czy europejskich, a takze dziatarn nowatorskich;

- udostepnienie informacji dotyczacych ostatnich osiggnie¢ w dziedzinie badan naukowych, a w
szczegblnosci tych, ktore dotycza podejscia terytorialnego w produkcji rolno-spozywczej i jej
Scistych wiezi z otoczeniem i Srodowiskiem gorskim.

Witryna, przeznaczona raczej dla osdéb zawodowo zwigzanych z tg dziedzing (naukowcy, osoby
dziatajace na rzecz rozwoju, przedsiebiorcy, przedstawiciele organizacji rzadowych i
pozarzadowych) pozostaje jednakze otwarta dla kazdego internauty.

B — EUROPEJISKA KARTA JAKOSCIOWYCH PRODUKTOW GORSKICH
1/ Kontekst ogdlny

Mozna postawi¢ nastepujace stwierdzenia dotyczace produktow goérskich w Europie:

1/ W znacznej wiekszosci krajow cztonkowskich brak jest definicji « produktow gorskich », a kiedy
takowe istniejg (we Francji i we Wioszech) brakuje spojnosci miedzy nimi.

2/ Za kazdym razem, kiedy stosuje sie okreSlenie « gérski » do jakiego$ produktu spozywczego,
wysuwa sie pewnego rodzaju « obietnice konsumentowi », ktdra nie powinna powodowaé zawodu.
Faktem jest, ze wyraz « gérski » przedstawia obecnie wsrdd konsumentdéw pewien pozytywny
kapitat o duzym znaczeniu.

3/ Gospodarka rolna i rolno-spozywcza na obszarach goérskich wigze sie z wyzszymi kosztami
zaréwno jesli chodzi o produkcje, jak i o dystrybucje. Znalezienie zrodta « dodatkowej wartosci »
dla produkcji gorskiej ma w obecnej gospodarce znaczenie podstawowe.

4/ Rolnictwo petni istotng role w zakresie ochrony i rozwoju dziedzictwa obszaréw gorskich,
zaréwno biologicznego, jak i Srodowiskowego, kulturowego, krajobrazowego, tradycii...
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2/ Propozycja europejskiej karty na rzecz strategii dla jakosciowych produktow rolno-
spozywczych gorskich

Komplementarnie do realizacji zadania badawczego, Komitet sterujacy projektu do$¢ wczesnie
postanowit podjac¢ sie zredagowania propozycji Europejskiej Karty Produktéw Gorskich. Karta ta
stanowi w perspektywie krétko i dtugoterminowej instrument polityczny sprzyjajacy wspotpracy i
pojawianiu sie synergii pomiedzy strukturami krajowymi a podejsciem lokalnym w Europie,
powinna tez stuzy¢ rozwojowi produktow goérskich, ktére uwzglednia w swoich zasadach.

Karta ta nie jest kartq samych « produktdéw », a jej znaczeniem w pierwszej kolejnosci powinno
by¢ petnienie roli wspdlnego odniesienia w Europie dla produktéw gorskich i ich waloréw dla
producentow, dla konsumentéw i dla spoteczenstwa.

Karta ta, jak i kierunki na jakie wskazuje, przedstawione przy koncu projektu, zyskaty przychylng
opinie u ogotu uczestnikdw konferencji koncowej w Kordobie w czerwcu 2004 r.

3/ Co zawiera Karta?

Karta sktada sie z kilku czesci i zawiera:

- preambute,

- okreslenie zadan,

- uzasadnienie,

- zasady, ktorych przestrzeganiu karta ma sprzyjac (w liczbie 5),
- liste sygnatariuszy.

Wspomnianymi 5 gtdwnymi zasadami sg nastepujace:

1/ surowiec powinien pochodzi¢ z obszaru gorskiego;

2/ przetwdrstwo powinno zosta¢ wykonane w obszarze gorskim;

3/ produkcja powinna uwzglednia¢ uwarunkowania socjalne, Srodowiskowe i sanitarne;

4/ produkcja powinna podtrzymywac i rozwija¢ bioréznorodnosc¢ i dziedzictwo obszaréw gorskich;
5/ producenci powinni w kazdej chwili zapewniac przejrzystos¢ informacji dla konsumentow.

C - PROPOZYCIE
1/ Propozycje polityczne
Na zakonczenie tego programu badawczego komitet sterujacy zaleca:

- wprowadzenie refleksji na poziomie europejskim (UE, a takze kraje kandydujace, Szwajcaria,
Norwegia...) na temat identyfikacji i promocji produktéw goérskich z myslg o zagwarantowaniu
wiasciwej spdjnosci i rzeczywistego zaangazowania sie instytucji krajowych i/lub wspdlnotowych w
zakresie ustanawiania regulacji prawnych. Docelowo nalezy uwzglednia¢ mozliwo$¢ wspdlnotowej
identyfikacji okreslenia « gorski » w ramach trwatego i zréwnowazonego rozwoju tych obszaréw;

- upowszechnianie i promocje « Europejskiej Karty Jakosciowych Produktow Gorskich », ktorej
pierwszg wersje zaproponowat komitet sterujqcy i ktéra bedzie przedstawiana przez
stowarzyszenie Euromontana; ta karta strategiczna powinna utatwi¢ refleksje wspdinotowq oraz
zrzeszanie sie zawodowo zainteresowanych podmiotdow wokot wspdlnych wartosci produktow
gorskich, a takze prowadzi¢ do pewnych zobowigzan politycznych na réznych poziomach;

- zaadaptowanie, w oczekiwaniu na rozwdj przepisdw europejskich, « Europejskiej Karty
Jakosciowych Produktow Gorskich » jako karty « produktowej», a wiec dostosowanej dla
przedsiebiorstw, ktore poprzez produkty rolno-spozywcze chcg wskazywaé i upowszechniac
informacje o zobowigzaniach dotyczacych wartosci podejmowanych przez karte strategiczng;
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- zwiekszenie wsparcia finansowego dla gospodarstw rolnych i zaktaddéw rolno-spozywczych
zlokalizowanych na obszarach gorskich w celu wprowadzenia urzedowego nazewnictwa
wspdlnotowego oraz wprowadzenie wiekszej spdjnosci pomiedzy krajami cztonkowskimi w zakresie
stosowania tego nazewnictwa;

- wzmocnienie na obszarach gorskich wsparcia i pomocy specyficznej dla matych struktur i
gospodarstw w celu ufatwienia ich stopniowego dostosowania, koniecznego z punktu widzenia
przestrzegania zmienianych przepisow dotyczacych produkgji i przetworstwa spozywczego;

- wsparcie i pomoc w zakresie projektow producentdw i zaktaddw rolno-spozywczych na obszarach
gorskich zmierzajacych do zrzeszania sie w celu ustanowienia pewnych wspdlnych strategii na
rzecz jakosci i dystrybucji, a takze wytworzenia odpowiednich struktur w celu skorzystania z
doradztwa i skutecznego informowania;

- uwzglednienie i wprowadzenie w nowych krajach cztonkowskich i w krajach kandydujacych
mechanizmdéw zapewniajacych zachowanie istniejacego jeszcze bogactwa ziem rolnych na
obszarach goérskich, ktdre sg szczegdlnie zagrozone obecnie przez wigczanie sie do gospodarki
rynkowej.

2/ Propozycje naukowe u techniczne

Jesli chodzi o dalsze prowadzenie zapoczatkowanych tym projektem badan produktéw rolno-
spozywczych z obszaréw gorskich w Europie, komitet sterujacy rozpoznat nastepujace dziedziny:

- pogtebienie znajomosci « powigzan » zachodzacych miedzy uwarunkowaniami gorskimi a
immanentnymi wiasciwosciami produktéw rolno-spozywczych pochodzacych z tych obszardéw, a
takze relacji miedzy produktami goérskimi a ich miejscem pochodzenia, w szczegdlnosci owego
« pozytywnego rzutowania » ich produkcji na walory krajobrazowe, gospodarke na wsi,
$rodowisko, zachowywanie umiejetnosci, dziedzictwo kulturowe, lokalne rasy i odmiany, itd.;

- postrzeganie produktow gorskich i zainteresowanie nimi konsumentéw w Europie, a takze
refleksja na temat mozliwych typdw strategii informacyjnych sprzyjajacych zrzeszaniu sie;

- wspolnotowa identyfikacja obszaréw gorskich, ktdéra powinna by¢ bardziej czytelna dla
europejskich konsumentéw produktéw godrskich, anizeli to, co mozna by obecnie zaproponowaé
(rozporzadzenie CE 1257/99, ktére odnosi sie do definicji zwigzanej z wyptatami wyréwnawczymi).

Komitet sterujacy wnosi réwniez o:

- zorientowanie przysztych priorytetdw europejskich programéw badawczych na specyficzng
tematyke gér i godrskich produktéw rolno-spozywczych, w celu promowania trwatego i
zrownowazonego rozwoju oraz jakosci zycia na tych obszarach.

3/ Propozycje w zakresie wspotpracy i wymiany

Uwzgledniajac znaczenie otwarcia na informacje i kontaktow miedzy przedstawicielami danej
branzy dla pojawiania sie inicjatyw publicznych czy prywatnych w zakresie produktéw godrskich,
komitet sterujgcy namawia:

- do utatwiania i wspierania ustanowienia sieci rozpowszechniania informacji przez Internet,

ktorego narzedzie zostato stworzone przez Euromontane, a dotyczacych aktualnosci politycznych,
medialnych czy naukowych odnoszacych sie do gorskiej produkcji rolno-spozywczej w Europie;
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- do wspierania rozpowszechniania informacji o produktach goérskich, przettumaczonych na jak
najwiekszg liczbe jezykdw narodowych krajow majacych obszary goérskie, w celu udostepnienia
informacji na tych wiasnie obszarach (w szczegdlnosci na witrynie internetowej stowarzyszenia
Euromontana dla produktéw gorskich);

- do zachecania i sprzyjania spotkaniom naukowym i technicznym pomiedzy przedstawicielami
branzy w Europie, w zakresie tematdw specyficznie zwigzanych z gdrskimi produktami rolno-
Spozywczymi;

- do zachecania i sprzyjania odbywaniu pobytow badawczych i wymiany tematycznej
przedstawicieli zainteresowanej branzy na obszarach gérskich w Europie, a takze do rozwijania
ram finansowych dla przygotowania takich dziatan; tematy proponowane powinny dotyczy¢ catego
tancucha gorskich produktdw rolno-spozywczych (od produkcji po wprowadzanie na rynek) i
wszystkich zawoddw tego tancucha.

D - PUBLIKACIE

Zbierane dane oraz analizy wykonane w ramach tego projektu przyczynity sie do powstania
nastepujacych publikacji:

- Mountain Food Products in Europe: Case studies describing 18 initiatives within the framework of
the European project [gorskie produkty spozywcze w Europie: studia przypadkow opisujgce 18
iniciatyw w ramach projektu europejskiego] — po angielsku — Raport 4 — Publikacja 1 — Projekt:
jakosciowe produkty godrskie— 5. Program Ramowy Badawczo-Rozwojowy, Komisja Europejska —
EUROMONTANA - luty 2004 — 197 s.;

- Produits agroalimentaires de montagne en Europe: Réglementations existantes et exemples de
marques pertinentes pour leur promotion /gorskie produkty rolno-spozywcze w Europie: istniejgce
przepisy i przyktady trafnych marek sprzyjajacych ich promowaniu] — po francusku i angielsku —
Raport 5 — Publikacja 2 — Projekt: jakosciowe produkty gorskie — 5. Program Ramowy Badawczo-
Rozwojowy, Komisja Europejska — EUROMONTANA — wrzesien 2004 — 82 s.;

- Produits agroalimentaires de montagne en Europe: Résultats, conclusions et réalisations
concrétes du projet /gorskie produkty rolno-spozywcze w Europie: wyniki, wnioski i konkretne
dokonania projektu] — po francusku, angielsku, wiosku, hiszpansku, grecku, rumunsku, polsku i
norwesku — Raporty 6 i 7 — Publikacja 3 — Projekt: jakosciowe produkty gorskie — 5. Program
Ramowy Badawczo-Rozwojowy, Komisja Europejska - EUROMONTANA- listopad 2004 - 26 s.;

- Produits agroalimentaires de montagne en Europe: Présentation du Site dinformation
www.mountainproducts-europe.org /gorskie produkty rolno-spozywcze w Europie: prezentacja
witryny internetowej] — po francusku i angielsku — CD-Rom — Projekt: jakosciowe produkty gorskie
— 5. Program Ramowy Badawczo-Rozwojowy, Komisja Europejska — EUROMONTANA — wrzesien
2004.
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ZAYACZNIKI

GORSKIE PRODUKTY ROLNO-SPOZYWCZE W EUROPIE:

LISTA BADANYCH OBSZAROW I PRODUKTOW

1/ Lista 10 osrodkow terenowych

AT Nazwa organizacji wspotpracujacej Kraj Obszary badane Badane
wewn. produkty |
03 SUACI Montagne Alpes du Nord France Northern Alps (the Savoie) 21
06 Province of Turin Italy Occidental Alps 21
07 Centre Méditerranéen de I'Environnement Greece Pindos and Cholomondas Regions 6
08 Fundatia pentru Promovarea Agriculturii si Rumania | Oriental Carpathes 15
Economiei Alimentare (FAER)
09 CIFA cordoba y Sevilla Spain 3 areas in Andalusia 9
10 Western Norway Research Institute Norway Sogn Region 13
11 IKT SA Spain Basque Country 8
13 Agenzia per la Garanzia della Qualita in Italy Province of Trento 17
Agricoltura
14 KPPZ AR — University of Agriculture of Cracow Poland Tatras mountain 5
15 Highland and Island Enterprise U.K. Highlands of Scotland 7

2/ Lista 97 produktow (ze 122), odnosnie do ktorych przeprowadzono analize jakosciowa

Partner Typ produktu Kod produktu Nazwa produktu
1 3 - SUACI 1 - Animal origin 15 - beef meat Viande "Saveurs des paturages" / meat "tastes of pastures"
2 3 - SUACI 1 - Animal origin | 16 - lamb meat \Ff;asrggfe"Agneaux d'alpage" / lamb meat from mountain
3 3 - SUACI 1 - Animal origin 17 - beef meat Viande du Beaufortain / meat of Beaufortain
4 3 - SUACI 1 - Animal origin 18 — beef and lamb meat Viande de Maurienne / meat of Maurienne
5 3 - SUACI 1 - Animal origin 19 - honey Miel de Savoie / Savoy honey
6 3 - SUACI 2 - Vegetal origin | 14 - Apples and pears Pommes et poires de Savoie / apples and pears of Savoy
7 3 - SUACI 3 - foodstuff 1 - reblochon cheese Reblochon
8 3 - SUACI 3 - foodstuff 10 - tamié cheese Tamié
9 3 - SUACI 3 - foodstuff 11 - cider Cidre de Savoie / Cider of Savoy
10 |3 - SUACI 3 - foodstuff 12 - dry ham Jambon sec de Savoie / Savoy ham
11 |3 - SUACI 3 - foodstuff 13 - dry saussage Saucisson sec de Savoie / Savoy sausage
12 | 3 - SUACI 3 - foodstuff 2 - beaufort cheese Beaufort
13 |3-suac 3 - foodstuff 20 - bier Eirirvizrc;/e la Brasserie des Cimes / beers of the Summits
14 |3 - SUACI 3 - foodstuff 21 - wine Vins de Savoie / Savoy wines
15 [3-SUACI 3 - foodstuff 3 - Abondance cheese Abondance
16 |3 - SUACI 3 - foodstuff 4 - chevrotin cheese Chevrotin
17 |3 - SUACI 3 - foodstuff 5 - tome des bauges cheese | Tome des Bauges
18 |3 - SUACI 3 - foodstuff 6 - tomme de savoy cheese | Tomme de Savoie / Tomme of Savoy
19 |3 - SUACI 3 - foodstuff Zh-e:r:emental de savoy Emmental de Savoie / Emmental of Savoy
20 |3-SUACI 3 - foodstuff Sh-eg::vraillon des savoie Chévraillon des Savoie / Chévraillon of Savoy
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Partner Typ produktu Kod produktu Nazwa produktu
21 |3 -SUACI 3 - foodstuff 9- t(_)mme de chévre des Tomme de chévres des Savoie / goat cheese of Savoy
savoie cheese
22 |6 - Turin 2 - vegetal origin xgl}e-yChestnuts from Susa Marrone della Val di Susa
23 | 6-Turin 2 - vegetal origin xEIZIe;IChestnuts from Pellice Marrone della Val Pellice
24 |6 - Turin 2 - vegetal origin | VE3 - Old apples Antiche Mele Piemontesi
25 |6 - Turin 3 - foodstuff LC1 — Ricotta Saras del Fen
26 | 6 - Turin 3 - foodstuff LC2 — Toma Toma del lait brusc
27 | 6-Turin 3 - foodstuff LC3 - fresh cheese Tuma 'd Trausela
28 |6 - Turin 3 - foodstuff LC4 — tomme cheese Toma di Lanzo
29 |6 - Turin 3 - foodstuff gggt- Cheese from cow and Cevrin di Coazze
30 |6-Turin 3 - foodstuff LC6 — Cheese Murianengo
31 |[6-Turin 3 - foodstuff LC7 - Cheese with red rind Fromaggio a crosta rossa / Cheese with red rind
32 | 6-Turin 3 — foodstuff TV3 — Wine Canavese Canavese
33 | 6-Turin 3 — foodstuff TV4 — Wine canavese Carema
34 | 6-Turin 3 — foodstuff TV5 — Wine Pinerolese Pinerolese
35 |[6-Turin 3 - foodstuff OPF — Pastry Focaccia di Susa
36 |6 - Turin 3 - foodstuff TV2 - Wine Caluso Caluso o Erbaluce di Caluso
37 |7-CME 1 - Animal origin P1 - Trout pestrofa = trout
38 |[7-CME 2 - vegetal origin | K2 - Saffron krokos= saffron
39 |7-CME 3 - Foodstuff K1 - Katiki cheese Katiki Domokou = Katiki from Domokos
40 |7-CME 3 - Foodstuff P2 - Prosciuto Prosuto Evritanias = Prosciuto d' Evritania
a1 |7-cME 3 - Foodstuff S1 - Sausages IEovurli(taar:]iiI;O xoriatiko Evritanias = village sausages from
42 |8 - FAER 1 - animal origin MS04 - Trout Pastrav/ Trout
43 |8 - FAER 2 - Vegetal origin | HRO8 - Potato seed Cartof de samanta de Harghita / Seed potato from Harghita
44 |8 - FAER 3 - foodstuff HRO1 - Deer salami Salam de caprioara / Deer salami
45 |[8-FAER 3 - foodstuff HRO2 - bread Kiirtoskalacs
46 |8 - FAER 3 - foodstuff HRO3 - mineral water Apa minerala Borsec / Borsec mineral water
47 |8 - FAER 3 - foodstuff HRO4 - horse meat Carne tocata de cal / minced meat from horse
48 |8 - FAER 3 - foodstuff HRO5 - blackcurrant syrup Sirop de coacaze negre/ Blackcurrant syrup
49 (8- FAER 3 - foodstuff HRO6 - Fir Bud Syrup Sirop din mugur de brad /Fir bud syrup
50 |8-FAER 3 - foodstuff HRO7 - Boar pemmican pastrama de mistret/ Boar pemmican
51 |8-FAER 3 - Foodstuff HRO9 - probiotic yogurth Taurt probiotic / Probiotic yoghurt
52 | 8- FAER 3 - foodstuff HR10 - Bucolic bread Paine taraneasca / Bucolic bread
53 |[8-FAER 3 - foodstuff MSO01 - tea Ceai (Tea)
54 |8 - FAER 3 - foodstuff MSO02 - rosehips tea Ceai de macese (Rosehips tea)
55 | 8- FAER 3 - foodstuff MSO03 - blueberry jam Gem de afine/ Blueberry jam
56 |8-FAER 3 - foodstuff MSO05 - Ewe cheese Cas de oaie / Ewe cheese
57 |9-CIFA 1 - Animal Origin | 2 - Honey Sierra de Segura Honey
58 |9-CIFA 1 - Animal origin 3 -Lamb Segurefio Lamb
59 |9-cCIFA 2 - Vegetal origin | 5 - Quince gl:g:gﬂl:yde Priego-Carcabuey. Quince tree of Priego-
60 |9-CIFA 3 - Foodstuff 7 - Christmas cake Dulces de Navidad de Rute / Rute christmas cake
61 |9-cIFA 3 - foodstuff 9 - cheese 8;;52135 de la Sierra de Cadiz/ Cheeses from "Sierra de
62 |10 - WNRI 3 - foodstuff FM - Must / Mout Balhom naturmost
63 |10 - WNRI 3 - foodstuff K1 - smoked sausage Sognemorr (smoked sausage)
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Partner Typ produktu Kod produktu Nazwa produktu
64 |10 - WNRI 3 - foodstuff K2 - rib meat Pinnekjgt (rib meat)
65 |10 - WNRI 3 - foodstuff K3 - rib meat Pinnekjgt (rib meat)
66 |10 - WNRI 3 - foodstuff K4 — leg ham Fenaldr (leg ham)
67 |10 - WNRI 3 - foodstuff K5 — lam meat Lammerull (lamb meat for sandwishes)
68 |10 - WNRI 3 - foodstuff KO1 - cripy bread Flattbrod
69 |10 - WNRI 3 - foodstuff KO2 - sweet bread Lefsekling
70 |10 - WNRI 3 - foodstuff M1 - Old cheese Gamalost (Old Norwegian cheese))
71 |10 - WNRI 3 - foodstuff M2 - Goat cheese Ekte geitost ( Real goat cheese)
72 |10 - WNRI 3 - foodstuff M3 - White goat cheese Kvit geitost (white goat cheese)
73 |10 - WNRI 3 - foodstuff M4 - milk soup Brun Mylsa (Brown milk soup) )
74 |10 - WNRI 3 - foodstuff M5 - whey cheese Brun blandingsost (whey cheese)
75 |11-1IKT 1 - Animal Origin 1 - Honey Euskal Eztia (Miel del Pais Vasco), Basque Honey
76 | 11-1KT 1 - Animal origin | 4 - Basque Suckling Lamb EZZ:EZ Eﬂf:kkﬁkglllijao:ft? (Cordero Lechal del Pais Vasco),
77 |11 -IKT 1 - Animal origin 8 - organic cattle products Products (raw materials) of organic cattle raising.
78 |11-1IKT 2 - Vegetal origin | 6 - Basque Beans Euskal Babarrunak (Alubias del Pais Vasco), Basque Beans
29 |11 -1KT 3 - foodstuff 2 - Wine gzzgci)gti(g:?;e Dli _nzo) translation, it is a type of wine, see
80 |[11-IKT 3 - foodstuff 3 - Idiazabal Cheese Idiazabal Gazta (Queso Idiazabal), Idiazabal Cheese
81 |[11-IKT 3 - foodstuff 5 - Basque Bovine Meat Eg\slll(r?é (I\)/Ikei:? (Carne de Vacuno del Pais Vasco), Basque
82 |11-1KT 3 - foodstuff 7 - Chilli Peppers %Ezggko Piparrak (Guindillas de Ibarra), Chilli Peppers from
83 13- AQA 1 - Animal Origin TR8 - Trout Trote/ Trouts
84 13 - AQA 3 - Foodstuff CS3 - Dry meat Carne Salada
85 13- AQA 3 - Foodstuff MV3 - Mortandela Mortandela affumicata della Val d Non
86 |[14-KPPZAR |1 - Animal origin 5 - Lamb meat Lamb meat
87 |14 -KPPZAR |3 - foodstuff 1 - Smoked cheese Oscypek
88 |14 -KPPZAR |3 - foodstuff 2 - Fresh soft cheese Bundz
89 |14 -KPPZAR |3 - foodstuff 3 - Matured soft cheese Bryndza -
90 |14 -KPPZAR |3 - foodstuff 4 - Whey/ Whey cheese Zetyca
91 |15-HIE 1 - Animal origin 1 - Salmon Scottish farmed salmon
92 |15-HIE 1 - Animal origin 3 - langoustines Langoustines
93 |15-HIE 1 - Animal origin 4 - deer Venison
94 |15 - HIE 1 - Animal origin 5 - lamb meat Scotch Lamb
95 |15 - HIE 1 - Animal origin 6 - beef meat Scotch Beef
96 |15 -HIE 3 - foodstuff 2 - smoked salmon Scottish smoked salmon
97 |15-HIE 3 - foodstuff 7 - whisky Scotch Whisky

3/ Inne produkty dodane do powyzszej listy w zakresie analizy ilosciowej (1acznie 122

produkty)
Partner Typ produktu Kod produktu Nazwa produktu
98 6 - Turin 1 - animal origin TC4 - Frabosana Lamb Lamb of Frabosana
99 6 - Turin 1 - animal origin TV1 - Honey Honey from the Val Pellice and Val di Susa
100 |6 - Turin 3 - foodstuff TC1 - blood saussage Mustardella | Mustardela
101 |6 - Turin 3 - foodstuff TC2 - Raw ham Prosciutto crudo dell'Alta Val Susa
102 | 6 - Turin 3 - foodstuff TC3 - Saussages with potatoes Salampata del Canavese
103 |6 - Turin 3 - foodstuff TV - Genepy Genepy
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Partner Typ produktu Kod produktu Nazwa produktu
104 (7 -CME 3 - Foodstuff M1 - Ouzo ouzo Mountovina= alcohol
105 |9 -CIFA 3 - foodstuff 1 - Olive oil Extra Virgin Olive Oil DOP Sierra de Segura
106 |9 - CIFA 3 - Foodstuff 4 - olive oil A e e O PR oy DE CORDOBA. Olive of
107 |9 -CIFA 3 - Foodstuff 6 - anise liquor Anis de Rute / Anise liquor
108 |9 - CIFA 3 - foodstuff 8 - Olive ail Extra Virgin Olive Oil DOP Sierra de Cadiz
109 (13 -AQA 1 - Animal Origin | MI7 - Honey Miele/ Honey
110 (13 -AQA 2 - Vegetal origin | CA11 - Chestnuts Marone / Sweet Chestnut
111 |13 -AQA 2 - Vegetal origin | MA15 - Maize Mais / Maize
112 (13- AQA 2 - Vegetal origin | ME11 - Apples Mela / Apple
113 [13-408 |2~ Vegetaorign | pei1 - s s P e e S
114 | 13- AQA 3 - Foodstuff CA1 - Casolet cheese Casolet
115 | 13- AQA 3 - Foodstuff CC14 - cabbage Crauti/sourcrout/Sauerkraut
116 |13 -AQA 3 - Foodstuff GP1 - Grana Padano Grana Padano -Trentino / Grana Padano Trentino
117 | 13- AQA 3 - Foodstuff MO1 - Mozzarella Mozzarella/ Mozzarella
118 | 13- AQA 3 - Foodstuff 0010 - Garda Olive oil Garda -Trentino / Garda — Trentino
119 (13 -AQA 3 - Foodstuff PU1 - Puzzone cheese Puzzone di Moena
120 | 13- AQA 3 - Foodstuff SP1 - hard cheese Spressa delle Giudicarie
121 (13 -AQA 3 - Foodstuff TE27 - Teroldego wine Teroldego
122 |13 -AQA 3 - Foodstuff VE1 - Vezzena cheese Vezzena

4/ 18 badanych przypadkéw (produkty pochodzace z poprzedniej listy, z jednym

wyjatkiem)
Partner Typ produktu Kod produktu Nazwa produktu

1 3 - SUACI 2 - Vegetal origin | 14 - Apples and pears Pommes et poires de Savoie / apples and pears of Savoy
2 3 - SUACI 3 - foodstuff 5 - tome des bauges cheese Tome des Bauges
3 6 - Turin 3 - foodstuff TC1 - blood saussage Mustardella | Mustardela

Partner Type of product Product code Product name
4 7 - CME 3 - Foodstuff S1 - Sausages E)\;Jrl:tzr:il;o xoriatiko Evritanias = village sausages from
5 |8-FAER 2 - Vegetal origin | HRO8 - Potato seed ﬁi:;ogig e samanta de Harghita / Seed potato from
6 8 - FAER 3 - foodstuff MSO01 - tea Ceai (Tea)
7 9 - CIFA 3 - foodstuff 1 - Olive oil Extra Virgin Olive Oil DOP Sierra de Segura
8 9 - CIFA 3 - Foodstuff 4 - olive oil ﬁﬁ?gggeDgl(\éaéggoPB:RlEGo DE CORDOBA. Olive oil DOP
9 9 - CIFA 3 - foodstuff 8 - Olive ol Extra Virgin Olive Oil DOP Sierra de Cadiz
10 |10 - WNRI 3 - foodstuff M1 - Old cheese Gamalost (Old Norwegian cheese))
11 |10 - WNRI 3 - foodstuff M2 - Goat cheese Ekte geitost ( Real goat cheese)
12 |11 -IKT 3 - foodstuff 3 - Idiazabal Cheese Idiazabal Gazta (Queso Idiazabal), Idiazabal Cheese
13 |11 -1KT 3 - foodstuff 5 - Basque Bovine Meat E(L)I\Slll(r?elz (I\)/Ikeﬂ? (Carne de Vacuno del Pais Vasco), Basque
14 |13 - AQA 2 - Vegetal origin | ME11 - Apples Mela / Apple
15 |14 - KPPZ AR 3 - foodstuff 1 - Smoked cheese Oscypek
16 |15 - HIE 1 - Animal origin 5 - lamb meat Scotch Lamb
17 | 15-HIE 1 - Animal origin 6 - beef meat Scotch Beef
18 | ISARA National Mountain Pork Initiative in France
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PROJEKT DOTYCZACY JAKOSCIOWYCH PRODUKTOW ROLNO-SPOZYWCZYCH W
EUROPIE obejmowat 13 partneréw oraz 10 badanych obszaréw gdrskich w 8
krajach europejskich (Francja, Hiszpania, Wlochy, Grecja, Rumunia, Polska,
Norwegia i Szkocja).

Ten dwuletni program badawczy zostat zrealizowany w dwdch etapach:

= etap pierwszy, trwajacy rok, polegat na zebraniu poszczegdinych danych
strategicznych z terenu; w tym celu wykonano dwie serie badan ankietowych
obejmujacych 10 badanych obszaréw i dokonano ich analizy;

= etap drugi polegat na konsultacji prowadzonej w ramach sieci kontaktow
stowarzyszenia Euromontana, a takze szerszego grona zainteresowanych
podmiotéw, w ramach dwodch gtéwnych przedsiewziec (seminarium techniczne i
naukowe w Turynie w lutym 2004 r. oraz konferencja koricowa w Kordobie w
czerwcu 2004 r.).

Mozna spodziewac sie dwojakiego rodzaju nastepstw tego projektu:

v' szerokie rozpowszechnienie informacji jako efekt uruchomienia witryny
internetowej, co ma sprzyja¢ dostarczaniu rzetelnych danych poszczegdinym
podmiotom instytucjonalnym czy naukowcom, zaangazowanym w tej dziedzinie;

v’ zidentyfikowanie propozycji strategicznych dotyczacych rozwoju produktow
gorskich  na skale europejska, ktore odpowiadatyby przedstawicielom
poszczegdlnych branz, odpowiedzialnym za projekty i realizowanie odpowiednich
strategii na poziomie europejskim, krajowym czy regionalnym.
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: EUROMONTANA: 46, rue Philippe le Bon, B-1000 Bruxelles
Tel: +32 2 280 42 83
Fax: + 32 2 2804285

E-mail: mountainproducts-europe@euromontana.org

Strony WWW: www.euromontana.org
www.mountainproducts-europe.org
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