
UN POINT DE VENTE FERMIER ANCRÉ DANS SON 
TERRITOIRE !

Préparer des stratégies de développement local qui intègrent des 
projets ambitieux pour le développement des produits de montagne

Les Assises de la montagne – 24 octobre 2014



Localisation de l’initiative
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 2011: lancement d’ un appel d’offre pour approvisionner les cantines scolaires par
les villes de Seynod et Cran-Gevrier

 Cet approvisionnement en produits locaux a pour but de:
(1) diminuer les coûts d’achat de ces produits en augmentant le volume de

commande,
(2) intégrer 20% de produits issus de l’AB ou des circuits courts dans les menus.

 13 producteurs locaux se sont donc associés, avec l’appui technique de la chambre
d’agriculture, pour pouvoir répondre à cet appel à projet.

 Forte de ce succès, la ville de Seynod a décidé d’aller plus loin et a proposé à ses
fournisseurs de monter un magasin de producteurs.

 Grâce à l’appui de Seynod et à la motivation des producteurs, le magasin C’nos
terroirs a ouvert ses portes en octobre 2012.

Contexte
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 Ont contribué au niveau financier:
 la région Rhône Alpes (contrat de Développement

Durable )
 le conseil général de Haute Savoie (contrat initiative

diversification )
 la commune de Seynod ont été décisifs.

 Rôle clé également d’autres acteurs du territoire:
 Forte implication de la chambre d’agriculture de

Haute Savoie et de la commune de Seynod dans la
mise en œuvre de ce projet.

 Appui de l’association « Les amis du vieux Seynod »
qui depuis plus d’un an assure la promotion des
produits du magasin.

Acteurs impliqués et type de financement
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 Il a fallu six mois pour que l’initiative voit le jour.

 La commune a fourni le local pour le point de vente

 Dans un premier temps, ce magasin s’est uniquement
consacré à la promotion et à la vente des productions de
montagne.

 Progressivement, les producteurs ont cherché à diversifier
leur activité:

 Développement (occasionnellement) d’une activité
traiteur (réalisation de plateaux repas).

 Développement d’une coopération avec l’association
Les amis du vieux Seynod qui se traduit par des
dégustations de produits locaux, des interventions ou
encore des expositions pour valoriser le métier
d’agriculteur.

Présentation du projet
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 Ce projet a tout d’abord été le support de deux installations : un maraicher et

un éleveur de brebis laitière.

 Le projet fêtera ses deux ans en octobre prochain et les résultats

économiques sont très satisfaisants.

 Jusqu’à présent, les producteurs se relayaient pour assurer les permanences

au point de vente.

 Depuis septembre, un salarié est venu renforcer l’équipe ce qui a permis

d’élargir les horaires d’ouverture du point de vente afin d’être plus en phase

avec les horaires des consommateurs.

 A moyen terme, les producteurs réfléchissent à la mise en place d’un drive.

Résultats
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 Différents points novateurs peuvent être mis en lumière au regard de cette
initiative :
 Un cocktail gagnant pour valoriser les productions de montagne et

assurer leur ancrage sur le territoire : des agriculteurs volontaires et
motivés, une commune désireuse de mettre à l’honneur ses producteurs
et une association locale pour veiller au lien entre les producteurs locaux
et les citoyens

 Une valorisation de la production avec un meilleur retour de la valeur
ajoutée pour les exploitants qui permet de compenser les surcouts liés à
la production en zone de montagne

Les points novateurs
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MERCI POUR VOTRE ATTENTION


