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Comment mieux valoriser les produits agroalimentaires de montagne ?

La mention facultative de qualité pour les produits de montagne : comment certains
producteurs ont-ils utilisé la mention ?
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Le Suaci Montagn’Alpes : un réseau partenarial pour I'agriculture de montagne

; A WOSGES, |

Partenaires du Suaci
B Structures agricoles ~
B Massifs Francais i;’:- : | SIDAM

MASSIF CENTRAL

. CRA PACA




Le Suaci Montagn’Alpes
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Obijectif : mobiliser collectivement pour la
valorisation des produits de montagne
Méthode : échange d’expériences



Les produits sous signe officiel de qualité

European Protected Designation :
AOP (PDO Protected Designation of Origin)
IGP (PIG Protected Indication Geographical)
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Les produits laitiers de Savoie et Haute-Savoie

Les 2 Savoie comptent environ 2000 exploitations engagées dans les 8 filieres AOP et IGP
370 millions de kg lait/an sur les deux Savoie

85% sont transformés en A.O.P. et |.G.P.
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Les produits laitiers des Alpes du Nord

POUR GARANTIR LA DURABILITE DU SYSTEME, LE ROLE DU COLLECTIF EST FORT !

Les Organisations de Défense et de Gestion mettent en place des outils pour
encadrer la production, avec un cahier des charges et des regles de production
strictes, et ainsi apporter des garanties aux consommateurs et assurer une équité
entre les opérateurs.

lls installent des dispositifs d’amortisseur pour éviter la surproduction, le
surstockage et les crises (Regles de Régulation de I'Offre — RRO).

lls assurent également la promotion, la communication des produits
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LES EXPLOITANTS LAITIERES EN AOP ET IGP RESISTENT MIEUX

LE PRIX DU LAIT =

+ 125 % en zone AOP Beaufort par rapport a la moyenne nationale
+ 60 % en zone AOP Reblochon

+ 30 % en zone IGP Tomme de Savoie



Résultats economiques des exploitations

=» Des prix du lait jusqu’a 2 fois supérieurs au lait standard (300 a 800€/1000I)
=> Des colits de production également 2 fois supérieurs (480 a 800€)
=> Une productivité par actif liée au Handicap naturel (85000L a 300 000L /UTA)

=>»Des revenus (RC/ UTAF) proches selon les filieres (11000 a 12500¢€)
Proches de la moyenne France — meilleur résistance aux crises

= Les AOP IGP permettent le maintien de la production laitiere en montagne

Sources : CERFRANCE Iséere, Savoie, Haute-Savoie



Fromages « Produit de Montagne » en France
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7 Produits de Montagne en Savoie

Tomme deila Dent du Chat Tomme d'Aréches

* Des produits qui ont fait le choix de Tomme de chevre Tarentaise
la Mention Montagne Tomette de chévre de Savoie

e Difficulté d’assurer leur suivi

* Pas de communication spécifique . ,
Tomette, Tomette de chevre, Pyramide

* Peu de valorisation supplémentaire De Haute-Maurienne

* Difficulté pour les Alpes du Nord déja
engagées en AOP, de multiplier les
démarches de différenciation
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Des projets de valorisation de produits de montagne !
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Projet de Valorisation du lait encore non différencié en Isere — Hautes Alpes

3 Axes de developpement

- Axe 1 : Détermination et mise en oeuvre d’une filiere de valorisation du lait non
transformé sur ce bassin laitier, ex Lait de Montagne, négociation avec l'industriel
Sodiaal en cours et avec I'appui d'un transformateur local : La Fermiére

- Axe 2 : Développement collectif de spécialités fromageres
vers une Tomme et un bleu (de montagne ?)

- Axe 3 : Accompagnement des producteurs dans le cadre des conversions en
Agriculture Biologique (Drome / Isere / PACA)
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Multiplicité des démarches de différenciation : Marques et Labels

 De nombreuses échelles de difféerenciation :
» Marques de Massif, de Région
Marque Départementales : Marque Savoie, Marque Isere
Marques de Parc
Labels, AOP IGP
Produits de montagne (Europe)
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La Région Auvergne Rhone-Alpes communique sur ses produits differenciés

Ao - Rhdine - Apes
gourmand

Arvergne - g

Alpes.
gourmand
VINS
produits sous signes wsea  ledapécialilés de la région
de qualile FROMAGES / ALCOOLS
n
FROMAGES / VIANDES / VOLAILLES Sl sa
PRODUITS LAITIERS = 3 i
" F -
5 E SALAISONS /
- © CHARCUTERIE CONFISERIE -
az . a nat
B - L3 [ i
e core nn ;:
[ n gg 4
nn s 1nnN a -
T3 : = :
sy n a %
“5 sl 8 - n
o] e VIANDES / VOLAILLES SR
H H | PLATS SPECIALITES
ma | FRUITS / LEGUMES s "
& =0 - POISSONS =
B - o x
24 a o F n
nxo nxn nN " .,::
nit B [T - u
L i NIT26 342 BTN &
SALAISONS / VINS A L BJETE = | AUTRE PRODUIT
CHARCUTERIE - = - E
nit = H
[ 13 15
[ o
- AUTRES PRODUITS L
FARINES / PATES / 5 v
SEMDULES -

LT



http://www.auvergne-rhone-alpes-gourmand.fr/images/carte_saveurs/CARTE-Auvergne-Rhone-Alpes-Gourmand.pdf

Merci de votre attention
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